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Erwin Lammenett ist Geschäftsführer der Aachener 

Internetagentur team in medias GmbH und Lehr-

beauftragter der Fachhochschule Aachen sowie Buchautor.  

 

 

In meinem Bestseller „Praxiswissen Online-

Marketing" bin ich auf die einzelnen Disziplinen des 

Onlinemarketings und deren Verzahnung 

untereinander eingegangen. Dabei habe ich Online-

Marketing definiert als alles, was ein Besucher auf eine Website bringt, von der aus direktes 

oder indirektes Geschäft gemacht wird. Den Aspekt, dass eine Preissuchmaschine unter 

bestimmten Konstellationen als Onlinemarketing-Instrument eingesetzt werden kann, habe  

ich bis dato übersehen.  

 

Sie kennen das: Sie suchen ein Produkt, welches Sie gerne erwerben möchten. Wo 

beginnen sie Ihre Suche? Na logisch: Bei Google. Tatsächlich hat das renommierte 

Researchinstitut Nielsen/NetRatings 2005 eine Studie veröffentlicht, aus der hervorgeht, das 

für 79 Prozent aller Internetnutzer die Suchmaschine der erste und wichtigste Anlaufpunkt 

ist, wenn es um eine Kaufentscheidung geht. Auch jüngere Erhebungen belegen dieses 

Phänomen.  

 

Was aber geschieht, wenn man in einer Suchmaschine nach einem Produkt sucht? Man 

findet das Produkt als Eintrag in einer Preissuchmaschine. Aufgrund der „SEO-Power― der 

Preissuchmaschinen sind deren Einträge weit vor den anderen zum Produkt relevanten 

Webseiten platziert. Insbesondere dann, wenn man dem Produktnamen noch den weiteren 

Suchbegriff "günstiger" oder "billig" oder "günstig" hinzufügt, wird man fast zwangsläufig 

zuerst bei einer Preissuchmaschine landen. Demzufolge sind Betreiber von Onlineshops 

heutzutage schon fast gezwungen, sich mit der Thematik Preissuchmaschine als 

Onlinemarketinginstrument zu beschäftigen.  

 

Man muss also ganz klar feststellen, dass für Shopbetreiber ein weiteres 

Onlinemarketinginstrument zu dem Baukasten der anderen Instrumente addiert werden 

muss, nämlich die Preissuchmaschine.   

 

Drei weitere Aspekte sprechen für das Engagement in Preissuchmaschinen oder zumindest 

dafür, sich dieses Marketinginstrument einmal sehr genau anzusehen:  

 

1. Onlinehändler können nicht nur einzelne Produkte dort eintragen, sondern ganze 

Produktstämme per XML-Datei automatisiert übertragen. Bei der automatisierten 

Variante hält sich der administrative Aufwand in Grenzen. Viele Preissuchmaschinen 

unterstützen sogar den automatischen Upload der kompletten Produktdatenbank 

eines Shops. 
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2. Über Preissuchmaschinen generierter Traffic ist erfahrungsgemäß sehr 

conversionstark. Preissuchmaschinen übernehmen nämlich eine sehr wichtige 

Funktion – sie qualifizieren Traffic. Besucher, die über eine Preissuchmaschine zu 

einem Onlineshop gelangen, sind häufig kaufwillig und am jeweiligen Thema 

interessiert, so dass nicht nur ein Artikel, sondern häufig auch mehrere 

themenrelevante Artikel gekauft werden. Das bringt die Conversionrate und den ROI 

nach oben. 

3. Preisportale generieren nicht nur Traffic, der seinen Ursprung in Suchmaschinen hat. 

Einige Preisportale schalten jetzt schon TV-Werbung mit dem Effekt, das der 

potentielle Käufer direkt die URL eingibt. 

 

Vor diesem Hintergrund ist der vorliegende Führer durch die Landschaft der 

Preissuchmaschinen für Onlineshopbetreiber von hoher Relevanz. Wer hätte gedacht, dass 

es heute über 1.000 Preissuchmaschinen gibt? Mal ehrlich – hätten Sie das gewusst?  

Die 400 besten Preissuchmaschinen sind in diesem Katalog aufgeführt und bewertet. Für 

Betreiber von Onlineshops wird dieser Katalog damit schon fast zur Pflichtlektüre. 

 

Doch möchte ich davor warnen, Preissuchmaschinen im Baukasten der Online-

Marketinginstrumente isoliert zu betrachten. Zwischen den einzelnen Disziplinen des 

Online-Marketings existiert ein Beziehungsgeflecht. Der mit Online-Marketing erzielte ROI 

ist erwiesener Maßen dann am größten, wenn die einzelnen Disziplinen gezielt miteinander 

vernetzt sind. Dieses Beziehungsgeflecht hier zu erläutern, würde den Rahmen des 

Vorwortes sprengen. Darum möchte ich diesbezüglich auf mein Buch „Praxiswissen Online-

Marketing― verweisen. 

 

Das gezielte Engagement in Preissuchmaschinen ist eine vielversprechende Ergänzung des 

Online-Marketing Mix. Es gibt viele gute Gründe, sich das Thema „Preissuchmaschine als 

Online-Marketing Instrument― einmal genauer anzusehen. In diesem Sinne wünsche ich Ihnen 

viel Erfolg und gute ROIs mit Online-Marketing. 

 

 

 

 

 

Ihr Erwin Lammenett 

www.lammenett.de 
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 Was ist ein Preisvergleichsportal? 

Ein Preisvergleichsportal vergleicht zu einem Produkt oder einer Dienstleistung mehrere 

Preise von unterschiedlichen Anbietern.   

 

Warum überhaupt einen Branchenführer Preisvergleichsportale? 

Das Thema war einfach überfällig. Preisvergleichsportale bieten die ideale 

Marketingplattform für Shops, vor allem durch die immer stärker werdende Marketingkraft 

der Preisvergleichsportale, die einfach durch die Vielzahl der Produkte die bessere 

Platzierung bei Suchmaschinen erreichen.  

 

Warum listet der Branchenführer nur etwa 400 Preisvergleichsportale auf? 

Es gibt über 1.000 Preisvergleichsportale in Deutschland. Davon haben wir ca. 800 gesichtet, 

als relevant eingestuft haben wir die in diesem Branchenführer aufgeführten.  

 

Eine Angabe im Branchenführer stimmt nicht, wie kann das sein? 

Wir haben etwa 100.000 Parameter von Preisvergleichsportalen mit mehreren Mitarbeitern 

über mehrere Monate erfasst. Alle paar Tage entstehen neue Preisvergleichsportale, alte 

haben Funktionen hinzugefügt oder wieder gestrichen. An dieser Stelle sei auch nochmal 

darauf hingewiesen, dass wir keinerlei Garantien für die Richtigkeit und Vollständigkeit der 

Angaben übernehmen. 

 

Für wen ist der Branchenführer gedacht? 

Für Preisvergleichsportale, die sehen möchten wer ihre Wettbewerber sind. 

Für Webseitenbetreiber, die ihre Seiten mit einem Preisportal aufwerten möchten. 

Für Produkt– und Dienstleistungsanbieter, die neue Vertriebswege für ihre Produkte suchen. 

Für Shop-Betreiber, die für weitere Artikel das Angebot aus dem Preisportal nutzen. 

Für Schnäppchenjäger, die immer das besten Angebot suchen. 

Für Dienstleister, deren Zielkunden Portalbetreiber sind. 

 

Wie kann ich den Branchenführer für mein Unternehmen nutzen? 

Der Branchenführer hilft mit dem Quick-Portalfinder schnell die relevanten Preisportale für 

die eigenen Artikel zu identifizieren und über die Link-URL direkt mit dem 

Preisvergleichsportal in Kontakt zu kommen. Alternativ können Sie sich natürlich auch an 

uns wenden, wir können Ihnen ebenfalls weiter helfen. Auf den folgenden Seiten finden Sie 

einige typische Situationen, bei denen der Branchenführer behilflich ist. 

 

Was ist der Quick-Portalfinder? 

Der Quick-Portalfinder ist die thematische Zuordnung der einzelnen Portale zu den 

untersuchten Untergruppen. Sie wählen eine Artikelgruppe aus und erhalten alle 

Preisportale angezeigt, die diesen Artikel listen.  

 

 

 

1v.2 



 © 2007 mpEXPERT         Branchenführer Preisvergleichsportale        PDF-Version 1.00 

FAQs  

 © 2007 mpEXPERT         Branchenführer Preisvergleichsportale        PDF-Version 1.00 

 

Welche Portale wurden nicht aufgenommen? 

Reine Domainweiterleitungen, Zuträgerportale (neue Domain, gleicher Inhalt) und 

Portalklone (neue Domain, gleicher Inhalt, neues Design) sowie Plugins, außer wenn diese als 

Whitelabellösung mit eigenem Profil in bedeutende, stark frequentierte Portale integriert 

sind. Preisportale, die ihre Angebotsdaten aus den csv, xml Dateien Affiliate-Netzwerke wie 

z.B. affili.net aggregieren, haben wir nur in den Branchenführer aufgenommen, wenn diese 

einen repräsentativen Querschnitt bieten bzw. wenn diese sich stark fokussiert 

präsentierten. 

 

Warum sehen sich einige Portale so ähnlich?  

Preisportale erhalten konzeptbedingt ihre Daten von den Shopbetreibern z.B. über eine 

shopinfo.xml URL. Da viele v.a. große Shops wie Versandhäuser auf mehreren Portalen 

gelistet sind, begegnen dem Käufer immer wieder die selben Produkte mit den gleichen 

Abbildungen. Darüberhinaus beziehen viele der von uns untersuchten Portale ihre Daten aus 

großen Quellen. In der Produktbranche sind das Affiliate-Netzwerke wie z.B. affili.net, 

zanok.de oder große Dienstleister wie Pangora. In der Reisebranche sind das Dienstleister 

wie z.B. travel-it.de, travianet.com, travelan.de. In der KFZ-Branche kommen die Daten 

heute vielfach direkt aus der Fahrzeug-Verwaltungssoftware (Schnittstellen zu den gängigen 

Autobörsen) der Händler. Ähnlich ist die Situation in der Buchbranche, weitverbreitete 

Buchverwaltungssoftware wie whBOOK, HESCOM, PC-Antiquar erstellen kompatibel 

Dateien, die von den Preisportalen weiterverarbeitet werden.  

 

Warum sind die Shopinformationen nicht ausführlicher? 

Die Informationen sollen einem einen schnellen Überblick geben, welches Anbindungs- und 

Kostenmodell beim Preisportal vorliegt. Die Details sind häufig komplex und mehrere Seiten 

lang, so das wir ein knappe Darstellung der relevanten Informationen vorgenommen haben. 

 

Wie kann ich erkennen, ob ein Preisvergleichsportal meine Produkte listet?  

Da einige Preisportale mehrere tausend Rubriken haben oder überhaupt keine Rubriken 

besitzen, haben wir selbst Rubriken erstellt und jedes Portal auf diese Rubrik hin geprüft. Auf 

der Profilseite finden sie, ob das Portal Ihre Produkte im Fokus hat oder die zugehörige  

Oberrubrik vertreten ist. Genaue Information finden Sie jedoch zu etwa 250 Unterrubriken 

im Quick-Portalfinder am Ende dieser Publikation.  

 

Warum listet der Branchenführer auch einige Reise- / Versicherungs- / 

Testseiten und andere Seiten mit auf?  

Wir sind der Auffassung, das z.B. Reisevergleichsportale auch mit zu den 

Preisvergleichsseiten gehören, da sich die Angebote der einzelnen Gesellschafen meist so 

stark ähneln, das man durchaus von „einem― Produkt sprechen kann.  Wir haben uns jedoch 

hier auf die relevanten Marktteilnehmer beschränkt. 

2v.2 
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Robby Burkhardt, Geschäftsführer auspreiser.de, Juli 2007 

 

Herr Burkhardt Sie sind Geschäftsführer von auspreiser.de. Erläutern Sie 

unseren Lesern doch bitte kurz das Prinzip von auspreiser.de. 

Nennen wir mich mal Betreiber oder Anbieter, von Titeln wie 

Geschäftsführer halte ich nicht viel. Das Prinzip ist einfach. Wir 

stellten mit auspreiser.de eine Preisvergleichsseite ins Netz, die es 

jedem Shopbetreiber ermöglicht, kostenlos seine Produkte 

anzubieten. Diejenigen Produkte werden als erstes angezeigt. die 

den günstigsten Preis besitzen. Da man sich bei uns Platzierungen nicht erkaufen kann, 

bieten wir eine faire Preisübersicht für den Endverbraucher. Mehr ist es nicht. 
 

Auspreiser.de hat die 20 Million Artikel ja schon geknackt. Damit haben Sie ein fulminantes 

Wachstum in den letzen Monaten hingelegt. Wie wird sich auspreiser.de verändert haben, wenn 

Sie 30 Millionen Artikel anbieten können und wann wird das schätzungsweise sein? 

Die 30 Millionen Artikel bereiten uns keine Kopfschmerzen, problematischer wird es wohl 

ab 40 Millionen, denn dann müssen wir technisch wieder aufrüsten. Mit den 20 Millionen 

Produkten haben wir unser erstes Ziel erreicht und ich denke, wir werden um die Zahl 

etwas „herumschaukeln―. Gerade haben wir verstärkt damit begonnen, unsere 

Shopbetreiber zu kontrollieren , ob sie auch das Backlink-Banner eingebaut haben. Wer 

trotz Erinnerung keinen Backlink setzt, dessen Shop wird gelöscht. Bis Ende des Jahres 

sind wir durch diese Phase durch. Danach können wir weitersehen.  
 

Herr Burkhard, Sie ermöglichen als eines der wenigen Preisvergleichsportale den Online-Shops die 

Listung Ihrer Produkte kostenlos. Wird sich das in Zukunft ändern? 

Nein. Auspreiser.de wird auch weiterhin für Käufer und Verkäufer kostenlos bleiben. Nur 

so gewährleisten wir, dass unser Preisvergleich fair bleibt. Sobald Platzierungen in 

einzelnen Produktbereichen verkauft werden, können nur Shops mit einem großen 

Werbebudget die ersten Ränge kaufen. Das ist nicht gut für unsere Kunden, die einen 

ehrlichen Preisvergleich verlangen. Sicher werden wir über Bannerschaltung, Anzeigen und 

andere Werbeformen Geld verdienen, aber Einfluss auf die Platzierung einzelner Anbieter 

nehmen wir nicht.   
 

Ich habe mit Schmunzeln gelesen, dass es bereits Shops gegeben haben soll, die so viel Traffic 

bekommen haben, das sie um Entfernung gebeten haben. Was hatte es damit auf sich? Jeder 

andere würde sich doch freuen. 

Das passiert uns öfter als man glaubt. Stellen Sie sich vor, Sie sind Maler und betreiben 

einen kleinen Shop, um die von Ihnen selbstgemalten Bilder und Zeichnungen zu 

verkaufen. Sie sind es gewohnt, ein bis zwei Bilder im Monat umzusetzen. Doch mit dem 

Eintrag in die Seite Auspreiser.de geht Ihr Vorrat an Bildern und Zeichnungen in kürzester 

Zeit zur Neige, und es gehen Vorbestellungen für Auftragsbilder ein. Das kann den einen 

oder anderen überfordern. Ich hätte zwar an seiner Stelle die Bilderpreise erhöht, aber er 

ist Künstler und nicht Kaufmann.    

 

Herr Burkhardt, wir danken für das Interview. 

Interview mit auspreiser.de 1v.3 
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Interview mit leguide.com 

Corinne Lejbowicz, Président Directeur Général von leguide.com, Juli 2007 

 

LeGuide.com betreibt für Deutschland drei Plattformen, gooster.de, shop-

wahl.de, antag.de. Welche Strategie steckt dahinter, und welche Plattform ist 

für welchen Shop geeignet? 

Wir haben festgestellt dass die eShopper unterschiedliche Vorlieben 

haben, so dass wir unsere Angebote multiplizierten: einige möchten 

sich umfassend über die Händler oder Produkte informieren, andere 

möchten einfach nur wissen, wo sie ein Produkt kaufen können. Shop-

wahl ist ein Händlerverzeichnis. Antag ist eine Produktsuchmaschine 

und bietet Shoppingsuche pur. Gooster ist unser Preis- und Produktvergleich, und empfiehlt 

sich besonders für User, die bei der Suche zwischen verschiedenen Produkten schwanken. 

Die deutschsprachigen Händler werden immer auf allen drei Seiten referenziert. 
 

In den USA wachsen die kleinen Webshops schneller als die großen Onlinehändler. Ihr Geschäfts-

modell basiert gerade auf diesen Shops. Wie werden Sie diesen Trend nutzen?  

Schon bei der Gründung unseres Unternehmens hatten wir die Vision, dass sich der Markt 

genau so entwickeln würde, wie es heute der Fall ist. Das Plus unserer Angebote ist, dass 

wir alle Webshops gleich behandeln, unabhängig von Größe und Umsatz. Alle Händler un-

terliegen dem selben Tarifsystem und es gibt keine Auktionen, wo ein Platz in den vorders-

ten Positionen gekauft werden kann. Die Händler, die das zahlungspflichtige Listing gewählt 

haben, werden vor den kostenlos gelisteten Händlern angezeigt, die genaue Reihenfolge 

aber hängt davon ab wie beliebt ein Produkt ist. 

Wir arbeiten außerdem mit vielen Anbietern von Shoplösungen zusammen und nehmen uns 

auch Zeit für die Händler, wenn sie Hilfe brauchen. Gerade für kleine und unerfahrene On-

linehändler ist diese Betreuung oft sehr wichtig. Dieser persönliche Kontakt ist sicher auch 

etwas, das uns von den anderen abhebt, bei den Händlern glaubwürdig macht und Vertrau-

en schafft. LeGuide.com Group ist vollkommen unabhängig, wir gehören keiner Medien-

gruppe oder einem sonstigen Unternehmen an und verstehen uns daher als Bindeglied zwi-

schen eShoppern und Onlineshops. Für uns sind die kleinen Händler genauso wichtig wie 

die großen Akteure, unser Ziel ist auf unseren Shoppingportalen den Markt möglichst voll-

ständig erfassen. 
 

LeGuide.com listet ca. 8.000 Händlern. Welche Art von Händlern, in welcher Größe und mit wel-

chem Angebot sucht LeGuide.com für die Expansion seiner Plattformen?  

In unserem deutschen Shoppingverzeichnis Shopwahl haben wir über 8.000 Händler gelistet, 

europaweit sogar über 30.000! Verzeichnet werden kann jeder, der seine Waren über das 

Internet mit einem Shopsystem verkauft, über mindestens eine gesicherte Zahlungsmöglich-

keit verfügt und ein Angebot in der jeweiligen Sprache anbietet. Die Händler können sich 

selbst einschreiben, anschließend überprüft unsere Redaktion die Website, bevor sie im 

Verzeichnis frei geschaltet wird, um unseriöse Anbieter außen vorzuhalten. Willkommen 

sind bei uns alle Händler, vorausgesetzt natürlich sie sind seriös und entsprechen unseren 

Listungskriterien. 

 

Frau Lejbowicz, wir danken für das Interview. 

2v.3 
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Tim Stracke, Managing Director Pangora GmbH, Juni 2007 

  

 

Wie wird sich der deutsche Markt der Preisvergleichsportale in den 

nächsten Jahren entwickeln? 

Im Moment ist der Markt der Preisvergleichsportale in Deutschland 

geprägt durch sehr viele ähnliche Marktteilnehmer. Das wird sich 

ändern. 

Ich sehe für die Zukunft vor allem zwei Entwicklungen: 

Ein Teil der Preisvergleichsportale wird sich spezialisieren und damit 

Nischensegmente besetzen. Ein anderer Teil wird sich durch 

Übernahmen und Zusammenschlüssen mehr Marktmacht verschaffen. 

In jedem Falle wird eine Marktkonsolidierung stattfinden. Der Kuchen in unserem 

Marktsegment ist noch nicht verteilt! 

 

Und inhaltlich? Wie werden sich Preisvergleichsportale inhaltlich weiterentwickeln?  

Im Internet wurde bisher sehr viel über den Preis verkauft. Wir erwarten hier einen 

klaren Trendumschwung: Statt "geiz ist geil" wird es heißen "Exzellenter Service, Beratung 

und Information sind geil!―. Das betrifft nicht nur Händler sondern auch die 

Preisvergleichsportale. Schließlich bedarf es weit mehr als einer Preisinfo, um eine 

fundierte Kaufentscheidung treffen zu können. 

Nur wer in der Lage ist, dem Kunden alle relevanten Informationen zur Kaufentscheidung 

zur Verfügung zu stellen, wird in Zukunft die Gunst des Kunden gewinnen.  

 

Welche Rolle werden Web 2.0 Technologien zukünftig bei der Kaufentscheidung spielen? 

Betrachtet man sich heute den Erfolg von Blogs und Social Communities und das dort 

vorherrschende Durchschnittsalter der User, wird klar, dass in Zukunft kaum eine 

Kaufentscheidung ohne die Inanspruchnahme von Drittmeinungen zustande kommen wird. 

Webseiten mit User generated Content werden den Point of Decision bereichern und 

Händler, Hersteller und Portalbetreiber tun gut daran, diesen wertvollen und vom Kunden 

hoch geschätzten Inhalt auf der eigenen Seite anzubieten. Dass z.B. Blogs schon heute 

großen Einfluss auf Kaufentscheidungen haben, wird ja bereits durch Studien belegt.  

 

Hersteller mögen keine Preisvergleiche, diese sind aber aus der Onlinewelt nicht mehr 

wegzudenken. Wie können Hersteller von Preisvergleichen profitieren? 

Hersteller werden sich zukünftig immer aktiver in den Kaufentscheidungsprozess 

eingliedern und direkten Kontakt zum Endkunden suchen. Und den erhält er am besten 

dort, wo der Endkunde seine Kaufentscheidung trifft, nämlich auch auf 

Preisvergleichsportalen. Dort sucht der Kunde nach Produktinformationen, und wer kann 

seine Produkte besser erklären als der Hersteller selbst? Kunden warten quasi nur darauf, 

dass Hersteller, Portale und Handel enger miteinander arbeiten, weil es für den 

Endkunden nur Vorteile hat. 

 

Herr Stracke, wir danken für das Interview. 

Interview mit pangora 3v.3 



Teil III 

Preisvergleichsportale 
 
ăEs stimmt nicht, dass die Kosten die Preise bestimmen. Die im 

Markt erzielbaren Preise definieren die Kosten, die man sich leis-

ten kann.ò Rainer Megerle (*1949), Chef Mergele AG  

 
Lesart und 5 Auszüge  

auspreiser.de 

dooyoo.de 

geizhalz.at 

pangora.com 

shopwahl.de 
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Lesart 

Kurzbeschreibung: Hier wird kurz beschrieben, um was für ein Preisvergleichsportal es 

sich handelt und - sofern vorhanden - werden Kennzahlen zum Preisvergleichsportal mit 

angegeben, anhand derer die Reichweite des Portals abzulesen ist. 

Informationen zu Besonderheit und Spezia-

lisierung: Zum einen finden hier Besonderheiten, 

wie telefonische Preisauskunft Erwähnung, zum 

anderen wird die thematische Ausrichtung anhand 

der Fokussierung (auf einen Themenblock wie z.B. 

Autos ausgerichtet) und der Spezialisierung (auf 

ein Einzelthema z.B. Tuningteile) dargestellt. 

Informationen für Online-Shops: Welche 

Übertragungsformate unterstützt das Preisver-

gleichsportal und welche Kosten entstehen bei der 

Anbindung? Es werden kurz Anhaltspunkte zu den 

Aufnahmegebühren, Einrichtungskosten, Grundge-

bühren, Monatspauschalen und auch variablen Kos-

ten wie Provisionen für Click Outs, CPL und CPS 

genannt. Mit dem Link zur Info-URL des jeweiligen 

Portals erhält man aktuelle Detailinformationen 

und/oder kommt direkt zur Shop-Anmeldung. 

Informationen für den Nutzer: Für den Anbie-

ter ist es relevant, ob zu seinen Daten Versandkos-

ten und Verfügbarkeit angezeigt werden, ob das 

Angebot aufwertende Testberichte und Artikelda-

tenblätter präsentiert werden und ob der poten-

tielle Käufer verkaufsförderndes Artikelzubehör 

und endscheidungsunterstützende Funktionen wie 

Produktvergleich und Preischart findet. Ebenfalls 

von Bedeutung ist es, ob durch die Nutzer eine 

Bewertung des Händlers erfolgt. 

Informationen zum Online Marketing: Online-

Händler, die sich von Preisportalen im Vertrieb unter-

stützen lassen wollen, erfahren hier welche Mittel zur 

Verfügung stehen. Im möglichen Rahmen zeigt das 

Profil, ob und mit welchen Mitteln der Betreiber seine 

Reichweite erweitert, welche Partnerprogramm-

Dienstleister er verwendet, ob er eine Preis-

vergleichstoolbar anbietet und ob er weitere Portale 

betreibt.  

Rubrikenportfolio: Anhand des Rubrikenportfolios lässt sich die Artikelverteilung eines 

Preisportals schnell ermitteln. 

Link zum Preisportal 

Link zur Anmeldung 

1v.6 
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* (vom Portal besetzte Rubriken / Gesamtzahl - z.B. 2/18 bedeutet: in 2 von 18 untersuchten Rubriken sind Artikel gelistet.) 

auspreiser.de 

Kontaktdaten 
Golddach Media Int. - GDMI 

Charlottenstr. 68 

10117 Berlin-Mitte 

Nutzerbewertung: Nein  

Spezialisierung: Keine 

Auspreiser.de (1,2 Millionen PIs) listet im Gegensatz zu 

den meisten Preisportalen die Shopbetreiber kostenlos. Es 

zeichnet sich durch viele kleinere Shops aus, die auch selte-

ne Artikel im Sortiment haben. Aktuell werden mehr als 20 

Millionen Produkte aus 2.700 Shops verglichen. 

Besonderheit: Keine 

Fokussierung: Keine 

Informationen für Online-Shops  InfoURL 
Anbindungsformate:  *.csv oder *.txt 
XML–Unterstützung: Ja, z.B. shopinfo.xml 

 

Informationen für den Nutzer 

Verfügbarkeit: Nein  Versandkosten: Ja  

Preischart:  Nein Produktvergleich: Nein Artikeldatenblatt:  Nein 

Informationen zum Online-Marketing 

Partnerprogramme: Nein 
Bannervermarkter: firsttarget.de  

Preisvergleich-Toolbar: Nein 

Weitere Portale: sportshop-preisvergleich.de, baumarkt-preisvergleich.de, eroti-

scher-preisvergleich.de, ferien-preisvergleich.de, lifestyle-preisvergleich.de, literatur-

preisvergleich.de, motor-preisvergleich.de, oeko-preisvergleich.de und weitere 

Rubrikenportfolio*  

 Auto, Motorrad (12/18) Musik, Film (4/5) Internet, -zugang (0/7) 

 Beauty, Wellness  (8/8) Gesundheit (7/8) Essen, Trinken (7/8) 

 Handy, Telefon, Fax (9/10) Reisen, Flüge (10/10) Bücher, Kalender (7/10) 

 Heimwerken, Garten (9/9) Computer, Software (7/7) Haushaltsgeräte (9/9) 

 Wohnen, Einrichten (8/8) Sport, Spiel, Freizeit (21/22) Geld, Versicherungen (0/35)  

 Home Entertainment (10/10) Foto, Video (5/5) Mode (14/14) 

 Baby, Kinder, Teens  (6/6) Büro, Business (6/6) Hobby, Modellbau (2/2) 

 Tierbedarf (7/7) Sammeln, Seltenes (0/2) Schmuck, Accessoires (6/6) 

 Erotik (0/4) Sonstiges, Services (0/11) Insgesamt (179/251)   

 

Einmalige Kosten: Kein Einmalgebühren 

Laufende Kosten: Kostenlos, keine Provisionen, Backlink 

Testberichte: Nein 

Artikelzubehör: Nein 

http://www.auspreiser.de/
http://www.auspreiser.de/join.php


 © 2007   mpEXPERT         Branchenführer Preisvergleichsportale        PDF-Version 1.00 

 
Seite  92 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

* (vom Portal besetzte Rubriken / Gesamtzahl - z.B. 2/18 bedeutet: in 2 von 18 untersuchten Rubriken sind Artikel gelistet.) 

dooyoo.de 

Kontaktdaten 
Tim Schäfer 

dooyoo AG 

Paul- Lincke Ufer 7 

10999 Berlin  

Tel.: 030 / 29395-0 

Nutzerbewertung: Ja  

Spezialisierung: Keine 

dooyoo.de ist eine der größten europäischen Verbraucher-

plattformen, die es Konsumenten ermöglicht, bessere Kauf-

entscheidungen zu treffen. dooyoo-Nutzer können ihre eige-

nen Testberichte über Produkte und Services verfassen, um 

diese mit anderen Verbrauchern zu teilen. Hier informieren 

sich monatlich 4 Mio. Besucher zu über 1 Mio. Produkten.  

Besonderheit: Für über 2.000 Shops ist dooyoo nicht nur ein Preisvergleicher, 

sondern eine Verbraucherplattform direkt am "Point of Decision" der Käufer. 

Fokussierung: Keine 

Informationen für Online-Shops  InfoURL 
Anbindungsformate:  *.csv oder *.txt 
XML–Unterstützung: Ja, z.B. shopinfo.xml 

 

Informationen für den Nutzer 

Verfügbarkeit: Ja  Versandkosten: Ja  

Preischart:  Ja Produktvergleich: Ja Artikeldatenblatt:  Ja 

Informationen zum Online-Marketing 

Partnerprogramme: Nein 
Bannervermarkter: Nein 

Preisvergleich-Toolbar: Nein 

Weitere Portale: dooyoo.co.uk, dooyoo.it, dooyoo.es, dooyoo.fr 

 

  

Rubrikenportfolio*  

 Auto, Motorrad (9/18) Musik, Film (4/5) Internet, -zugang (0/7) 

 Beauty, Wellness  (7/8) Gesundheit (1/8) Essen, Trinken (1/8) 

 Handy, Telefon, Fax (7/10) Reisen, Flüge (0/10) Bücher, Kalender (9/10) 

 Heimwerken, Garten (8/9) Computer, Software (7/7) Haushaltsgeräte (7/9) 

 Wohnen, Einrichten (2/8) Sport, Spiel, Freizeit (21/22) Geld, Versicherungen (0/35)  

 Home Entertainment (10/10) Foto, Video (5/5) Mode (9/14) 

 Baby, Kinder, Teens  (1/6) Büro, Business (4/6) Hobby, Modellbau (2/2) 

 Tierbedarf (6/7) Sammeln, Seltenes (0/2) Schmuck, Accessoires (4/6) 

 Erotik (2/4) Sonstiges, Services (0/11) Insgesamt (131/251)   

 

Einmalige Kosten: Keine 

Laufende Kosten: CPC, aktuelle Gebühren erfragen 

Testberichte: Ja 

Artikelzubehör: Ja 

http://www.dooyoo.de/
http://www.dooyoo.de/community/_page/dyocom/ecommerce/
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* (vom Portal besetzte Rubriken / Gesamtzahl - z.B. 2/18 bedeutet: in 2 von 18 untersuchten Rubriken sind Artikel gelistet.) 

geizhals.at 

Kontaktdaten 
Preisvergleich Internet  

Services AG. 

Obere Donaustraße 63/2 

A-1020 Wien 

Nutzerbewertung: Ja  

Spezialisierung: Keine 

Geizhals.at (42 Millionen PIs und 1,6 Millionen Unique 

User/Monat) ist eine Preisvergleichsplattform mit den 

Schwerpunkten Hardware und Unterhaltungselektronik in 

Deutschland, Österreich und der EU. Das Angebot umfasst 

rund 250.000 Produkte von mehr als 1.000 Händlern. 

Besonderheit: Mehrmals täglich Aktualisierung, gut gepflegte Produktdaten, 

einmonatige kostenlose Testphase für Händler 

Fokussierung: Keine 

Informationen für Online-Shops  InfoURL 
Anbindungsformate:  *.csv oder *.txt, Shop auslesen 
XML–Unterstützung: Aktuelle Möglichkeiten nachfragen 

 

Informationen für den Nutzer 

Verfügbarkeit: Ja  Versandkosten: Ja  

Preischart:  Nein Produktvergleich: Ja Artikeldatenblatt:  Nein 

Informationen zum Online-Marketing 

Partnerprogramme: affili.net, zanox.de, tradedoubler.de 
Bannervermarkter: Keine Angaben 

Preisvergleich-Toolbar: Nein 

Weitere Portale: schnäppchenführer.at 

  

Rubrikenportfolio*  

 Auto, Motorrad (0/18) Musik, Film (2/5) Internet, -zugang (0/7) 

 Beauty, Wellness  (0/8) Gesundheit (0/8) Essen, Trinken (0/8) 

 Handy, Telefon, Fax (9/10) Reisen, Flüge (0/10) Bücher, Kalender (0/10) 

 Heimwerken, Garten (4/9) Computer, Software (7/7) Haushaltsgeräte (9/9) 

 Wohnen, Einrichten (2/8) Sport, Spiel, Freizeit (8/22) Geld, Versicherungen (0/35)  

 Home Entertainment (10/10) Foto, Video (5/5) Mode (0/14) 

 Baby, Kinder, Teens  (0/6) Büro, Business (0/6) Hobby, Modellbau (0/2) 

 Tierbedarf (0/7) Sammeln, Seltenes (0/2) Schmuck, Accessoires (0/6) 

 Erotik (0/4) Sonstiges, Services (0/11) Insgesamt (56/251)   

 

Einmalige Kosten: Kein Einmalgebühren 

Laufende Kosten: Provisionsmodell CPC, CPO 

Testberichte: Ja 

Artikelzubehör: Nein 

http://www.geizhals.at/
http://unternehmen.geizhals.at/sales/kontakt.php
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pangora.com 

Kontaktdaten 
Pangora GmbH  

Infanteriestraße 19, Haus 5 

80797 München 

information@pangora.com 

Tel.: 089 / 32 19 91 220 

Nutzerbewertung: Ja  

Sehr umfangreiches Portal-Netzwerk für alle Sortimente 

Pangora ist der größte Betreiber und Vermarkter von Shop-

pingportalen und Preisvergleichen in Deutschland und koope-

riert mit zahlreichen namhaften und trafficstarken Portalen 

wie z.B. T-Online, billiger.de oder ElectonicScout24.de. Mit 

einer Buchung können Online-Händler automatisch auf allen 

Pangora Partner-Portalen in Deutschland gelistet werden.  

Besonderheit: Whitelabel-Anbieter 

- Deutschlands größtes Netzwerk an renommierten Shopping-Portalen  

- Europaweites Netzwerk mit über 4.000 Händlern, mit über 2.700 Händlern in Deutschland 

Informationen für Online-Shops  InfoURL 
Anbindungsformate:  *.csv, *.txt 
XML–Unterstützung: XML, ShopInfo-XML 

Informationen für den Nutzer 

Verfügbarkeit: Ja  Versandkosten: Ja  

Preischart:  Nein Produktvergleich: Ja Artikeldatenblatt:  Ja 

Hohe Qualität der Produkts- und Angebotsdaten 
- Überwachung und Sicherstellung der Datenqualität durch eigene Produktdatenredaktion 

- Import der Artikellisten und Zuordnung auf Kategorien- und Produktebene 

Rubrikenportfolio: Vollsortiment  

Einmalige Kosten: Auf Anfrage 

Laufende Kosten: Auf Anfrage 

Testberichte: Ja 

Artikelzubehör: Ja 

- Umfassende Händlerbetreuung während des gesamten Ablaufs der Datenintegration 

- Beratung hinsichtlich Upload, Findbarkeit der Angebote oder Datengestaltung 

Umfangreiche Händlerbetreuung  

- Erfolgsabhängiges Vergütungsmodell durch Cost-per-Click Abrechnung. Keine Pauschalen,  

  keine Fixgebühren. 

- Hohe Vorqualifizierung der Nutzer durch shopping-relevante Informationen wie z.B. Liefer- 

  zeit, Lieferkosten, Streichpreise 

- Traffic- und Budget-Kontrolle durch Begrenzung des Werbebudgets inkl. Reporting  

Faires Geschäftsmodell 

http://www.pangora.com/
http://www.pangora.com/shoplink/static/landing_pages_bns_de/
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* (vom Portal besetzte Rubriken / Gesamtzahl - z.B. 2/18 bedeutet: in 2 von 18 untersuchten Rubriken sind Artikel gelistet.) 

shopwahl.de 

Kontaktdaten 
LeGuide.com S.A. 

4, rue d'Enghien 

75010 Paris 

Nutzerbewertung: Ja  

Spezialisierung: Keine 

Shopwahl.de ist ein börsennotiertes und mehrsprachiges 

Preisvergleichsportal in deutsch, englisch, französisch, spa-

nisch und polnisch mit in Deutschland mehr als 8.000 In-

ternethändlern und über 33 Millionen Angeboten. 

Besonderheit: Keine 

Fokussierung: Keine 

Informationen für Online-Shops  InfoURL 
Anbindungsformate:  *.csv oder *.txt 
XML–Unterstützung: Ja, z.B. shopinfo.xml 

 

Informationen für den Nutzer 

Verfügbarkeit: Ja  Versandkosten: Ja  

Preischart:  Nein Produktvergleich: Nein Artikeldatenblatt:  Nein 

Informationen zum Online-Marketing 

Partnerprogramme: Nein 
Bannervermarkter: Keine Angaben 

Preisvergleich-Toolbar: Nein 

Weitere Portale: antag.de, gooster.de, leguide.com, webmarchand.com, legui-

de.net, pricesavvy.co.uk, mercamania.es, webkupiec.pl  

  

Rubrikenportfolio*  

 Auto, Motorrad (12/18) Musik, Film (4/5) Internet, -zugang (1/7) 

 Beauty, Wellness  (8/8) Gesundheit (7/8) Essen, Trinken (7/8) 

 Handy, Telefon, Fax (7/10) Reisen, Flüge (9/10) Bücher, Kalender (8/10) 

 Heimwerken, Garten (7/9) Computer, Software (7/7) Haushaltsgeräte (9/9) 

 Wohnen, Einrichten (8/8) Sport, Spiel, Freizeit (21/22) Geld, Versicherungen (0/35)  

 Home Entertainment (10/10) Foto, Video (5/5) Mode (14/14) 

 Baby, Kinder, Teens  (6/6) Büro, Business (6/6) Hobby, Modellbau (2/2) 

 Tierbedarf (7/7) Sammeln, Seltenes (2/2) Schmuck, Accessoires (6/6) 

 Erotik (4/4) Sonstiges, Services (0/11) Insgesamt (181/251)   

 

Einmalige Kosten: Kein Einmalgebühren 

Laufende Kosten: Kostenlos, keine Provisionen 

Testberichte: Nein 

Artikelzubehör: Nein 

http://www.shopwahl.de/
http://www.gooster.de/merchant.htm


 

Teil III  

Restlichen 406  

Preisvergleichsportale 
 

Leider nur in der kostenpflichtigen Version 



 

Teil IV  

Quick Portalfinder 
 

Leider nur in der kostenpflichtigen Version 



 

Glossar 
 

Leider nur in der kostenpflichtigen Version 
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